Dr. Ogretim Uyesi
EROL DONEK

E-posta: erol.donek@amasya.edu.tr

Kurum: Amasya Sosyal Bilimler Meslek Yuksekokulu / Pazarlama Ve Reklamcilik Boluma /
Halkla lligkiler Ve Tanitim Prog.

Uluslararasi Arastirmaci ID'leri
YOKSIS Arastirmaci ID: 292820

Egitim Bilgileri

I. ISTANBUL UNIVERSITESI - Doktora - Yurt igi - 2018-2024 - SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU - HALKLA ILISKILER
VE TANITIM (DR) - Marka kent olusturma surecinde paydaslarin etkinliginin ve tniversite 6grencilerinin algilarinin
Amasya ornegi tzerinden degerlendiriimesi (2018—-2024)

Il. SELCUK UNIVERSITESI - Yiiksek Lisans - Yurt ici - 2014—2017 - SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU - HALKLA
ILISKILER VE TANITIM (YL) (TEZLI) - Bir halkla iligkiler araci olarak sosyal medya kullanimi: Atiker Konyaspor kuliibi
Brnegi (2014—2017)

. SELCUK UNIVERSITESI - Lisans - Yurt igi - 2010-2014 - ILETiISIM FAKULTESI - HALKLA ILISKILER VE TANITIM
BOLUMU (2010-2014)

Arastirma Alanlan

Sosyal, Beseri ve idari Bilimler Temel Alani - Halkla iligkiler

Makaleler

I. MICHELIN YILDIZLI RESTORANLARIN MARKA ILETISIMI BAGLAMINDA INSTAGRAM KULLANIMININ
INCELENMESI: ISTANBUL ORNEGI (2026)
DONEK EROL

Il. ‘Made in Tirkiye’ imajini Giiglendirmek: Turquality Programinin Marka Diplomasisi Cergevesinde Degerlendirilmesi

(2026)
DONEK EROL

lll. The Relationship Between the Festival Attributes and Perceived Destination Branding: A Case Study from Amasya

Turkish Cuisine Festival (2023)
DASKIN MUSTAFA, PALA KENAN, AVSAR MELAHAT, DONEK EROL

IV. Sehir Markalasmasi Sirecinde Tarihi Yapilarin Cevre Sorunlarinin incelenmesi: Konya-Selguklu Medreseleri
(2019)
DONEK EROL, OZKAYNAK YOLCU MERVE

V. Konya’daki insaat Firmalarinin Facebook Kullanimlarinin Halkla iliskiler Perspektifinden Degerlendirilmesi (2018)
DONEK EROL, OZKAYNAK MERVE, ULUSOY MINE

VL. Sehir Markalagsmasinda Tarihi Yapilarin Roll: Konya-Selguklu Yapilari (2018)
OZKAYNAK YOLCU MERVE, ULUSOY MINE, DONEK EROL

Bildiriler

I. ‘Made in Tirkiye’ imajini Glglendirmek: Turquality Programinin Marka Diplomasisi Cergevesinde Degerlendirilmesi
(2025)
DONEK EROL

Il iL KULTUR VE TVURiZM MQD_URLU_KLERiNiI_\_I INSTAGRAM [(_ULLANIMLARININDiJiTAL PAZARLAMA
KAPSAMINDA DEGERLENDIRILMESI:TR83 BOLGESI ORNEGI (2020)
DONEK EROL

ll. Turkiye'deki Universitelerin instagram Kullanimlarinin Kurumsal iletisim Agisindan Degerlendirilmesi (2020)
AYDOGAN CEYLAN ZEYNEP,DONEK EROL

IV. Konya'daki ingaat Firmalarinin Sosyal Medya Kullanimlarinin Halkla iligkiler Perspektifinden Degerlendiriimesi
(2018)
DONEK EROL, OZKAYNAK YOLCU MERVE, ULUSOY MINE

V. Sehir Markalasmasinda Tarihi Yapilarin Rolli: Konya-Selguklu Yapilari (2018)
OZKAYNAK YOLCU MERVE, ULUSOY MINE, DONEK EROL

Akademik Bilgi Sistemi - 1/2



VI. Sehir Markalasmasinda Tarihi Yapilarin Cevre Sorunlarinin incelenmesi: Konya-Selguklu Mimari Yapilari Ornegi
(2018)
OZKAYNAK YOLCU MERVE, DONEK EROL

Kitaplar

I. TUrkiye'nin Gastrodiplomasi Modeli: Sofra ve Miras (2026)
DONEK EROL,SALi MEHMET

II. Turkiye Markasi - Yerelden Kiiresele 21. Yiizyil icin Stratejik Yol Haritasi (2026)
DONEK EROL

lll. Marka Sehir Yénetimi - Amasya'nin Markalasma Sirecinde Paydaglarin Roli ve Sehir imaji (2025)
DONEK EROL

IV. Dijital Cagda Pazarlama iletigimi (2021)
DONEK EROL

Akademik Bilgi Sistemi - 2/ 2



